
 

 

请务必阅读报告末页的重要声明 glzqdatemark1  

 

证券研究报告 

行业研究|行业专题研究|农林牧渔 

 

 

  

 
今年双 11 宠物消费数据有哪些新趋

势？  

2024年11月16日



 

|报告要点 

 

|分析师及联系人 

 

 

证券研究报告 

请务必阅读报告末页的重要声明 1 / 14 

 

 

  
 

 

 

 

 

 

  

 

 

宠业家数据显示，2024 年双 11淘宝天猫宠物数据表现亮眼，全周期成交金额和买家数同比增

长超 50%，新客贡献近 50%，50个品牌店铺会员引导成交破千万。从品牌角度看，麦富迪、鲜

朗、蓝氏、皇家、天然百利等 9 个品牌成交破亿，其中有 8个品牌首次在天猫双 11 跻身亿元

俱乐部。宠物经济当前仍具备增长动能充沛、消费升级可期、国产替代进口的三大逻辑。宠物

食品及保健作为宠物经济的重要组成之一，在国内仍有广阔发展空间，这一过程也将孕育优

秀的国产自主品牌。重点推荐乖宝宠物,中宠股份，瑞普生物等。 
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➢ 2024年双 11宠物食品行业数据亮眼 

宠业家数据显示，2024 年双 11淘宝天猫宠物数据表现亮眼，全周期成交金额和买

家数同比增长超 50%，新客贡献近 50%，50 个品牌店铺会员引导成交破千万。从品

牌角度看，麦富迪、鲜朗、蓝氏、皇家、天然百利等 9 个品牌成交破亿，其中有 8

个品牌首次在天猫双 11 跻身亿元俱乐部。京东超市宠物业务双 11 全周期百万单

品同比增长超 37%，成交翻倍店铺数量同比增长超 56%，10 月 14 号双 11 开启日

宠物业务成交额同比增长超 2.1 倍。 

 

➢ 宠物经济具备增长动能充沛、消费升级、国产替代三大逻辑 

淘系及京东数据显示宠物行业高增长属性仍然未变。产品维度新趋势来看，烘焙

粮、功能性猫粮、老年犬粮、犬湿粮等高速增长侧面印证宠物食品消费存在升级逻

辑。国产替代趋势进一步提升，天猫宠物食品品牌榜单前 5 均为国产品牌，凸显

国产宠物食品竞争力大幅增强。直播仍是宠物品牌重要的转化方式。 

 

➢ 宠物医药消费高增，行业格局稳定 

宠业家数据显示，宠业家数据显示，2024 年猫狗医药健康双 11 全周期同比增长超

60%，其中猫化毛膏/化毛球片同比增长超 70%，猫狗泌尿/心脏相关品类同比增长

超 100%，猫狗冻干粮营养品同比增长超 30%，猫狗消化道疾病用药同比增长超

150%，内外同驱产品同比增长超 50%，猫狗生活服务同比增长超 200%。2024 年犬

猫医药保健天猫品牌 TOP10 榜单变动较小，相较于犬猫食品有新品牌上榜，医药

保健品仍以老品牌为主，新上榜品牌数量为 0。在医药保健领域，海外品种仍然占

据主导地位。 

 

➢ 上市公司旗下自主品牌成绩优异 

2024 年双 11 全周期乖宝宠物旗下麦富迪、弗列加特等品牌全网 GMV 突破 6.7 亿，

同比增长 65%，其中，弗列加特全网销售额突破 2 亿，同比增长 190%。乖宝宠物

成为天猫双 11 大促期间唯一实现双品牌、双店铺均破亿的企业。中宠股份旗下领

先品牌双 11 全周期销售额同比增长 100%，烘焙猫粮行业排名 TOP3。佩蒂股份旗

下爵宴品牌全网销售额突破 4250 万元，同比去年双 11 增长约 70%。 

 

➢ 投资建议：宠物消费保持增长，关注国内发展潜力大的宠企 

宠物经济当前仍具备增长动能充沛、消费升级可期、国产替代进口的三大逻辑。宠

物食品及保健作为宠物经济的重要组成之一，在国内仍有广阔发展空间，这一过

程也将孕育优秀的国产自主品牌。重点推荐乖宝宠物,中宠股份，瑞普生物等。 

   
风险提示：海内外市场竞争加剧风险，原材料价格波动风险，汇率波动风险 
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1. 双 11 宠物消费增长强劲 

1.1 宠物食品数据亮眼 

淘宝天猫宠物消费增长强劲，9 品牌全周期过亿。宠业家数据显示，2024 年双

11 淘宝天猫宠物数据表现亮眼，全周期成交金额和买家数同比增长超 50%，新客贡

献近 50%，50个品牌店铺会员引导成交破千万。从品牌角度看，麦富迪、鲜朗、蓝氏、

皇家、天然百利等 9个品牌成交破亿，其中有 8个品牌首次在天猫双 11跻身亿元俱

乐部。从店铺角度看，鲜朗旗舰店、Legendsandy蓝氏旗舰店、Fregate弗列加特旗

舰店、诚实一口旗舰店、麦富迪旗舰店等 5个店铺也实现成交破亿。此外，高端宠粮

品牌弗列加特成交增长超 280%，国产宠粮品牌鲜朗成交增长超 100%，宠物食品品牌

Toptrees成交增长 100%，进口宠粮品牌百利和爱肯拿成交增长近 100%。 

图表1：天猫宠物店铺成交榜 TOP10 

 
图表2：猫狗食品天猫品牌榜 TOP10 

  
资料来源：宠业家，国联证券研究所 资料来源：宠业家，国联证券研究所 

1.1.1 弗列加特猫主粮表现亮眼，狗主粮品牌榜首易主 

弗列加特猫主粮表现亮眼。宠业家数据显示，①弗列加特在 2024年猫主粮品牌

榜位列第一名，较 2023年提升明显；此外麦富迪品牌在今年也跻身猫主粮品牌榜前

10，这意味着乖宝宠物达成猫主粮双品牌前 10成就。②诚实一口，皇家，网易严选

在今年猫主粮品牌榜单中的名次均有不同程度下滑。③百利、麦富迪以及爱肯拿 3 品

牌在去年未进入前 10的情况下今年成功上榜。 

狗主粮品牌榜首易主。宠业家数据显示，①2024 年狗主粮品牌榜 TOP1 为麦富

迪，其排名较 2023年提升 1 名。②TOP2成员相对稳定，连续两年分别位麦富迪及伯
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纳天纯，显示其在狗主粮的较强竞争力。③与猫主粮品牌类似，诚实一口、渴望、蓝

氏 3个品牌在去年未进入前 10的情况下今年成功上榜。 

图表3：猫主粮品牌榜 TOP10 

 
图表4：狗主粮品牌榜 TOP10 

  
资料来源：宠业家，国联证券研究所 资料来源：宠业家，国联证券研究所 

多品牌在犬猫干粮领域具有较强竞争力。根据京东宠物发布数据，在犬猫干粮品

牌成交额 TOP10 中，有 6 个品牌在两项榜单中均有上榜，反映出这些品牌犬猫食品

领域具有较完备的产品矩阵。此外，麦富迪在猫狗干粮的排名分别为 2/1，皇家排名

分别为 1/3，两品牌在双类目排名靠前也反映出其宠物食品强竞争力。 

图表5：京东宠物干粮品牌成交排名 

排名 京东猫干粮品牌成交额 TOP10 京东狗干粮品牌成交额 TOP10 

1 皇家 麦富迪 

2 麦富迪 伯纳天纯 

3 天然百利 皇家 

4 网易严选 渴望 

5 渴望 爱肯拿 

6 爱肯拿 网易严选 

7 蓝氏 冠能 

8 冠能 疯狂小狗 

9 鲜朗 比乐 

10 素力高 凯锐思 
资料来源：京东宠物，国联证券研究所（标红为犬猫干粮均上涨品牌） 

1.1.2 零食品类品牌格局相对较好 

猫零食前 4 榜单稳定，Toptrees 增速迅猛。宠业家数据显示，①猫零食榜单头

部品牌整体表现相对稳定，前 4品牌排名与 2023年无变化。②中宠股份旗下 Toptrees

品牌表现亮眼，在 2023 年未上榜情况下 2024 年冲入榜单第 9 名；此外顽皮品牌排
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名也较 2023年有提升。 

狗零食品牌 6-10名变动较大。宠业家数据显示，①狗零食榜单前 5名品牌排名

变动较小，2023 年 1-5 名品牌在 2024 年仍处 1-5 名。②排名 6-10 名出现新面孔，

其中位列第 6 的雅礼颂、位列第 9 的路斯、位列第 10 的多格漫均为 2023 年未上榜

而 2024年上榜品牌。 

图表6：猫零食品牌榜 TOP10 

 
图表7：狗零食品牌榜 TOP10 

  
资料来源：宠业家，国联证券研究所 资料来源：宠业家，国联证券研究所 

犬猫湿粮&零食 TOP10品牌重合度低于犬猫干粮。根据京东宠物发布的犬猫湿粮

&零食品牌成交额数据，麦富迪双类目均位列第 1名，此外滋益巅峰分别位列猫板块

第 2 名以及狗板块第 7 名，顽皮分别位列猫板块第 4 名以及狗板块第 5 名。除此之

外前 10榜单在湿粮&零食重合度低于干粮重合度。 

图表8：京东宠物湿粮&零食品牌成交排名 

排名 京东猫湿粮&零食品牌成交额 TOP10 京东狗湿粮&零食品牌成交额 TOP10 

1 麦富迪 麦富迪 

2 滋益巅峰 Meaty way 

3 珍致 疯狂小狗 

4 顽皮 Zeal 

5 网易天成 顽皮 

6 富力鲜 宝路 

7 蓝氏 滋益巅峰 

8 皇家 益和 

9 希宝 Hellojoy 

10 弗列加特 蒙贝 
资料来源：京东宠物，国联证券研究所（标红为犬猫湿粮&零食均上涨品牌） 

1.1.3 新工艺升级带动宠物功能食品增长 
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新工艺升级的宠物功能食品热度持续突显。宠物行业观察数据显示，京东烘焙猫

粮销售金额同比增长 147%；泌尿功能猫粮成交额同比增长 137%；体重控制低脂猫粮

成交额同比增长 326%；主食猫条成交额同比增长 169%；功能猫零食成交额同比增长

287%；猫产品市场之外，犬用产品市场迎来更进一步的细分品类增长，例如老年犬粮

成交额同比增长 72%；狗湿粮成交额同比增长 120%等细分趋势，也从侧面印证了国内

犬只普遍开始进入中老年阶段的大环境。宠业家数据显示，淘宝天猫平台猫烘焙粮同

比增长超 120%，狗烘焙粮同比增长超 60%，猫狗处方粮同比增长超 80%，猫狗全价冷

鲜粮增速 200%+。 

图表9：宠物功能食品热度持续突显（京东平台） 

 
资料来源：宠物行业观察，国联证券研究所 

1.2 宠物保健品&药品等以老品牌为主 

犬猫医药健康呈现高增长。宠业家数据显示，2024年猫狗医药健康双 11全周期

同比增长超 60%，其中猫化毛膏/化毛球片同比增长超 70%，猫狗泌尿/心脏相关品类

同比增长超 100%，猫狗冻干粮营养品同比增长超 30%，猫狗消化道疾病用药同比增长

超 150%，内外同驱产品同比增长超 50%，猫狗生活服务同比增长超 200%。京东宠物

健康数据显示，整个双 11 周期，京东宠物健康成交金额同比增长 21%，成交金额翻

倍店铺超 290家，成交金额翻倍品牌超 450个。在宠物保健品趋势类目中，宠物处方

食品成交额同比增长 50%，宠物乳铁蛋白成交额同比增长 2.8倍，宠物软骨素成交额

同比增长 30%，宠物辅酶 Q10 成交额同比增长 4.9倍。 

宠物药品及保健品格局稳定，现阶段海外品牌占主导。宠业家数据显示，2024年
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犬猫医药保健天猫品牌 TOP10 榜单变动较小，相较于犬猫食品有新品牌上榜，医药保

健品仍以老品牌为主，新上榜品牌数量为 0。从品牌榜单来看，排名前 2的大宠爱及

福来恩均为海外品牌。 

图表10：猫狗医药保健天猫品牌榜 TOP10 

 
图表11：猫狗药品天猫品牌榜 TOP10 

  

资料来源：宠业家，国联证券研究所 资料来源：宠业家，国联证券研究所 

1.3 直播成交仍为大促转化有效手段 

直播成交仍然是各品牌店铺发力大促转化的有效手段。据全周期战报显示，京

东宠物直播间品类成交额同比超 140%，店播数量同比增长189%，成交额同比增长325%。

其中，Pidan官方旗舰店直播成交破千万，并同步成为了受用户欢迎的品牌直播间 TOP

榜榜首。该榜单 TOP3 分别为：Pidan 官方旗舰店、Orijen 京东自营官方旗舰店、

Instinct 天然百利旗舰店。天猫国际双 11 宠物直播战报，达人爆款 TOP3 宠物产品

分别是：天然百利猫粮系列、渴望猫粮系列、爱肯拿犬粮系列。主播成交 TOP3分别

是：李佳琦 Austin、交个朋友、香菇来了。店播成交 TOP3 分别是：Instinct天然百

利海外旗舰店、Ziwi海外旗舰店、Vitalessentials宠物海外旗舰店。 
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图表12：天猫及京东宠物双 11 直播数据 

 
资料来源：宠业家，宠物行业观察，国联证券研究所 
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2. 上市宠物食品企业表现优异 

2.1 乖宝宠物集团品牌实现天猫全品类榜第一 

麦富迪及弗列加特表现强势。2024年双 11结束，乖宝宠物旗下麦富迪、弗列加

特等品牌全网 GMV突破 6.7亿，同比增长 65%，其中，弗列加特全网销售额突破 2亿，

同比增长 190%。乖宝宠物成为天猫双 11大促期间唯一实现双品牌、双店铺均破亿的

企业。集团品牌实现天猫全品类榜第一。 

图表13：乖宝宠物旗下品牌双 11 天猫成果 

 
资料来源：乖宝宠物食品集团公众号，国联证券研究所 

 

图表14：乖宝宠物旗下品牌双 11 其他渠道成果 

 
图表15：乖宝宠物旗下爆品双 11 数据 

  

资料来源：乖宝宠物食品集团公众号，国联证券研究所（包含京东、拼多

多、小红书、抖音等） 

资料来源：乖宝宠物食品集团公众号，国联证券研究所 
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2.2 中宠股份旗下领先品牌增速超 100% 

领先品牌双 11全周期同比增长 100%。中宠股份公众号显示，2024年双 11期间

全周期领先品牌销售额同比增长 100%，烘焙猫粮行业排名 TOP3，销售突破 50万袋，

京东同比成交额增长 150%。除此之外，领先品牌在其他榜单中也取得较好成绩。 

图表16：领先品牌双 11 战报 

 
资料来源：领先公众号，国联证券研究所 

2.3 佩蒂股份旗下品牌增速亮眼 

爵宴全网销售额突破 4250 万元。佩蒂股份公众号显示，2024 年双 11 期间，爵

宴品牌全网销售额突破 4250 万元，同比去年双 11增长约 70%。佩蒂旗舰店位列天猫

宠物狗零食排行榜第一，Meat way爵宴全价风干犬粮以及鸡鸭胸肉干等也都在细分

品类位列第一。 
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图表17：佩蒂股份旗下品牌双 11 成果 

 
资料来源：佩蒂股份公众号，国联证券研究所 
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3. 投资建议:宠物消费保持增长，关注国内发展潜

力大的宠企 

宠物消费保持增长，关注国内发展潜力大的宠企。宠物经济当前仍具备增长动能

充沛、消费升级可期、国产替代进口的三大逻辑。宠物食品及保健作为宠物经济的重

要组成之一，在国内仍有广阔发展空间，这一过程也将孕育优秀的国产自主品牌。重

点推荐乖宝宠物,中宠股份，瑞普生物等。 

 

4. 风险提示 

海内外市场竞争加剧风险:随着全球经济一体化进程的推进，泰国、越南等新兴经济

体也逐渐加入到国际市场竞争中，尽管目前上述国家内宠物零食生产企业数量较少

但由于其人工成本低廉，未来将可能在国际市场上对中国产宠物食品形成一定冲击。

随着国内企业生产规模的逐渐扩大和国外资金、先进技术的不断转移，宠物企业国

内业务面临的市场竞争或将进一步加剧。 

原材料价格波动风险:原材料成本是宠物食品企业主营业务成本中占比最大的部分，

宠物食品的主要原材料为鸡胸肉、鸭胸肉、皮卷等肉类产品。如果上述主要原材料价

格未来持续大幅波动，企业或将面临原材料价格波动风险。 

汇率波动风险:部分宠物食品企业的产品大部分销往境外市场，企业对境外客户通常

使用美元报价，而原材料采购及成本分摊使用人民币计价，从报价到发货确认收入

期间的汇率波动或将影响企业毛利率水平。 
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评级说明 

投资建议的评级标准  评级 说明 
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到 12个月内的相对市场表现，也即：以报告发布日后
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